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 Penelitian ini dilakukan agar dapat mengetahui bagaimana 

pengaruh Persepsi Harga, Keragaman Produk, Lokasi dan 

Promosi Media Sosial Terhadap Minat Beli Konsumen pada 

Masa Pandemi di Wedangan Rocksugar. Populasi dari penelitian 

ini adalah konsumen Wedangan Rocksugar dengan jumlah 

sampel dalam penelitian ini dihitung menggunakan rumus 

unknown populations berjumlah 100 responden. Uji yang 

digunakan yaitu regresi linear berganda. Persespsi Harga 

berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Minat beli 

konsumen Wedangan Rock Sugar. Keragaman Produk 

berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Minat beli 

konsumen Wedangan Rock Sugar. Sebuah pengalaman berkesan 

akan dapat memberikan berpengaruh terhadap kenaikan minat 

beli konsumen. Lokasi berpengaruh positif dan siginifikan 

terhadap Minat beli konsumen Wedangan Rock Sugar. Promosi 

Media Sosial berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Minat 

beli konsumen Wedangan Rock Sugar. 

Kata Kunci: Persepsi Harga, Keragaman Produk, Lokasi, 

Promosi Media Sosial, Minat Beli Konsumen 

 

A B S T R A C T 

This study was conducted to determine the influence of 

Price Perception, Product Diversity, Location, and Social Media 

Promotion on Consumer Purchase Intention during the 

Pandemic at Wedangan Rocksugar. The population of this study 

was Wedangan Rocksugar consumers with a sample size of 100 

respondents calculated using the unknown populations formula. 

The test used was multiple linear regression. Price Perception 

has a positive and significant effect on Wedangan Rock Sugar 

consumer purchase intention. Product Diversity has a positive 

and significant effect on Wedangan Rock Sugar consumer 

purchase intention. A memorable experience can have an impact 

on increasing consumer purchase intention. Location has a 

positive and significant effect on Wedangan Rock Sugar 

consumer purchase intention. Social Media Promotion has a 

positive and significant effect on Wedangan Rock Sugar 

consumer purchase intention. 
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PENDAHULUAN 

Pada akhir tahun 2019 tepatnya pada bulan desember, dunia dihebohkan dengan sebuah 

kejadian yang diduga sebuah kasus pneumonia yang etiologinya tidak diketahui yang kasus 

tersebut berasal dari Kota Wuhan, China. China mengidentifikasi pneumonia tersebut pada 

tanggal 7 Januari 2020 sebagai jenis baru coronavirus. Pernyataan “urgent notice on the 

treatment of pneumonia of unknown cause” telah dikeluarkan oleh Wuhan Municipal Health 

Committee (Yamali & Putri, 2020). Hari ke hari kasus ini semakin meningkat dengan pesat 

hingga pada tanggal 11 Maret 2020, WHO mengumumkan bahwa wabah yang sedang terjadi 

saat ini sebagai Pandemic Global (Wang & Zhang, 2020). Kasus dilaporkan di 216 Negara 

(WHO, 2020). Sedangkan di Indonesia kasus terkonfirmasi di 34 provinsi (Kemenkes RI, 

2020) dalam (Hadiwardoyo, 2020). 

Pemerintah Indonesia memberikan kebijakan dalam merespon pandemic covid-19 ini. 

Salah satu kebijakannya yaitu pada awal bulan Maret 2020 telah diberlakunya social 

distancing, physical distancing bagi masyarakat Indonesia (Hadiwardoyo, 2020). Berlakunya 

kebijakan PSBB ini, maka dalam kurun waktu yang relative lama perkantoran dan sebagian 

besar industry dilarang untuk beroperasi dan dampak dari kebijakan tersebut dapat 

menyebabkan kerugian ekonomi dan mata rantai pasokan akan terkena dampaknya juga, 

termasuk terganggunya produksi barang dan jasa (Yamali & Putri, 2020). 

Persepsi harga (price perception) menurut Kotler dan Amstrong (2008) adalah nilai 

yang terkandung dalam suatu harga yang berhubungan dengan manfaat dan memiliki atau 

menggunakan suatu produk atau jasa. Persepsi atas harga menyangkut bagaimana informasi 

harga dipahami oleh konsumen dan dibuat bermakna bagi mereka. Sedangkan bagi pelanggan, 

harga digunakan sebagai bahan pertimbangan dalam pengambilan keputusan untuk pembelian. 

Karena harga pada suatu produk dapat memberikan pengaruh terhadap persepsi konsumen 

mengenai suatu barang/produk tersebut. Disni persepsi harga akan membuat pengaruh bagi 

konsumen tidak terkecuali pelanggan dari Wedangan Rocksugar. 

Lebih lanjut, Syamsidar & Soliha (2019) dalam penelitiannya membuktikan bahwa 
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persepsi harga berpengaruh signifikan dan positif terhadap proses keputusan pembelian. 

Dalam iklim persaingan yang sangat tinggi seperti sekarang ini, perusahaan sudah 

seharusnya memperhatikan faktor mengenai harga, karena tinggi rendahnya suatu harga yang 

diberikan oleh suatu perusahaan akan sangat berpengaruh terhadap kemampuan perusahaan 

dalam bersaing dan juga akan berpengaruh kepada konsumen untuk membeli produknya, 

Nugroho (2020). Agar lebih bersaing di pasar, perusahaan harus mampu mempertimbangkan 

harga terhadap pesaing sebagai acuan dalam menentukan suatu harga jual produknya. 

Faktor lain yang mempengaruhi minat beli konsumen adalah keragamanan produk, 

Menurut Kotler & Philip (2005) dalam Azizah (2020), keragamanan produk adalah tersedianya 

semua jenis produk yang ditawarkan untuk dimiliki, dipakai atau di konsumsi oleh konsumen 

yang dihasilkan oleh suatu produsen. Keragaman produk berpengaruh sangat besar terhadap 

minat beli konsumen. Hal ini adalah suatu permasalahan dari sekian banyak faktor yang kurang 

diperhatikan oleh perusahaan, sehingga konsumen akan berpikir lagi untuk menggunakan 

produk tersebut dan akan merasa tidak puas setelah membeli atau menggunakan produk. 

Kondisi persaingan yang mulai ketat membuat konsumen akan sangat rentan untuk berubah-

ubah seleranya, sehingga setiap perusahaan diharapkan untuk dapat mengikuti perubahan pola 

perubahan/keinginan konsumen secara terus- menerus. Setiap pelaku usaha pada bidang food 

and beverage atau kuliner diharapkan memiliki kepekaan terhadap setiap keadaan yang terjadi 

dan mampu untuk menempatkan perhatian kepada kepuasan pelanggan sebagai tujuan utama 

dari bisnis ini. Perusahaan didalam memberikan perasaan yang puas terhadap pelanggan, harus 

memahami terlebih dahulu apa yang di inginkan dan yang dibutuhan dari setiap konsumen pada 

saat ini hingga yang akan datang. 

(Azizah, 2020) dalam penelitiannya yang bertujuan untuk mengetahui keberagaman 

produk terhadap minat beli konsumen membuktikan bahwa keberagaman produk pada objek 

penelitiannya berpengaruh positif dan siginifikan. (Perwitasari & Umami, 2020) keragaman 

produk berpengaruh positif terhadap minat beli dan kepuasan konsumen. (Usman & Nadila, 

2019) dalam penelitiannya membuktikan bahwa efek dari keragaman produk berpengaruh 

terhadapa keputusan pembelian. 

Lokasi Menurut Kotler (2008), ”Salah satu kunci menuju sukses adalah lokasi, lokasi 

dimulai dengan memilih komunitas”. Keputusan ini sangat bergantung pada potensi 

pertumbuhan ekonomis dan stabilitas, persaingan, iklim politik, dan sebagainya. Lokasi 
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memegang peranan penting dalam melakukan sebuah bisnis termasuk dalam bisnis makanan 

dan hiburan seperti Wedangan Rocksugar dengan lokasi yang strategis dan mudah dijangkau 

dapat menjadi suatu daya tarik bagi konsumen untuk datang ke tempat ini. Terlebih lagi pada 

masa pandemi seperti lokasi atau tempat hiburan juga harus menerapkan protokol kesehatan 

sehingga faktor tempat memegang peranan yang penting dalam kegiatan perekonomian pada 

masa pandemi. 

Dalam penelitian yang dilakukan oleh (Rinadiyana & Triwardani, 2020) dalam 

penelitiannya membuktikan bahwa lokasi berpengaruh dalam keputusan minat beli konsumen. 

Semakin maju zaman juga membuat strategi promosi menjadi berubah dan mengikuti 

tren dengan promosi menggunakan media sosial untuk menarik minat beli konsumen, Menurut 

Shama Kabani (2012:2) yang dikutip dalam (Pratiwi, 2018) yang mengatakan bahwa online 

marketing adalah sebuah seni dan ilmu yang memanfaatkan internet untuk menyampaikan 

sebuah pesan sehingga kita dapat membuat orang lain untuk melakukan sebuah aktivitas. 

Dengan majunya tren pada masa ini membuat promosi meduia sosial menjadi hal yang penting 

untuk diperhatikan untuk menjalankan suatu bisnis dalam bidang makanan dan hiburan, dalam 

hal ini promosi media sosial dapat dijadikan salah satu sarana untuk menggaet pelanggan untuk 

datang ke suatu tempat hiburan. Promosi media sosial dapat dilakukan dengan berbagai cara 

dan berbagai platform digital yang dapat digunakan untuk sarana menjadi salah satu faktor 

yang penting dalam mencari minat beli konsumen terlebih lagi pada masa pandemi yang 

menjadikan para anak muda untuk lebih sering menggunakan gadget untuk kegiatan 

kesehariannya termasuk berselancar dalam berbagai platform media sosial. 

(Usman & Nadila, 2019) dalam penelitiannya mengenai keputusan pembelian 

membuktikan bahwa promosi penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

dan minat beli konsumen. Dari hasil penelitian yang dilakukan oleh (Putranda, 2018) 

membuktikan bahwa promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

Minat beli konsumen merupakan hasil evaluasi dari dalam diri individu seorang 

konsumen tentang suatu produk atau jasa, mengenai kualitas, kemampuan serta keuntungan 

apa saja yang akan diperoleh jika mengkonsumsi produk tersebut. Konsumen akan melakukan 

pembelian terhadap suatu produk dengan berbagai pertimbangan yang membuat konsumen 

memliki niat untuk melukan pembelian suatu produk yang disediakan oleh tempat ini. 
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(Halimatusadiyah 2021). 

Hasil dari penelitian terdahulu membuktikan bahwa beberapa faktor dapat 

mempengaruhi minat beli konsumen, dainataranya faktor persepsi harga yang berpengaruh 

positif terhadap minat beli, faktor keragaman produk yang membuktikan bahwa keragaman 

produk dapat menjadi daya tarik minat beli konsumen, faktor lokasi dapat mempengaruhi minat 

beli konsumen dengan penempatan lokasi yang strategis sehingga berpengaruh positif, faktor 

promosi media sosial juga menjadi peranan penting dalam memasarkan produk bisnis dan 

hiburan dengan semakin berkembangnya media sosial yang semakin digandrungi berbagai 

kalangan. 

Penelitian ini dilakukan penulis berdasarkan penelitian-penelitian terdahulu dengan 

mengangkat tema yang baru mengenai pandemi Covid-19 yang masih terjadi sampai saat ini, 

sehingga penelitian ini saya lakukan untuk memberikan strategi yang tepat dilakukan pada 

masa pandemi dan analisa untuk para pelaku bisnis yang terdampak pandemi, agar dapat 

bertahan dimasa pandemi dan melakukan kegiatan bisnis seperti semula 

METODE 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Data yang digunakan adalah data kuantitatif, yang 

merupakan hasil observasi atau pengamatan atas sesuatu yang bisa dinyatakan dalam angka. 

Populasi dari penelitian ini adalah konsumen Wedangan Rocksugar. Dalam penelitian ini yang 

menjadi populasi tidak diketahui jumlahnya, oleh karena itu menurut (Wahyudianto, 2021) 

penentuan jumlah sampel dalam penelitian ini menggunakan rumus unknown populations, 

penelitian ini mengambil jumlah sampel sebanyak 100 sampel. Teknik analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda menggunakan SPSS. 

Hipotesis 

H1: Persepsi Harga berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. 

H2: Keragaman Produk berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. 

H3: Lokasi berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. 

H4: Promosi Media Sosial berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. 

HASIL 
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Uji Validitas 

Tabel 1. Uji Validitas Persepsi Harga 

Indikator 
Pearson 

Correlation 
r tabel Keterangan 

PH1 0,619 0,196 Valid 

PH2 0,491 0,196 Valid 

PH3 0,548 0,196 Valid 

PH4 0,455 0,196 Valid 

PH5 0,619 0,196 Valid 

PH6 0,611 0,196 Valid 

PH7 0,616 0,196 Valid 

Sumber: Data Primer, 2022 

 

 Berdasarkan hasil dari tabel 1 Uji Validitas Persepsi Harga diatas, dapat dilihat bahwa 

dari 7 pertanyaan mengenai Persepsi Harga memiliki nilai koefisien validitas yang tinggi diatas 

nilai rtabel. Maka dapat disimpulkan bahwa seluruh pertanyaan indikator Persepsi Harga dinya-

takan valid. 

Tabel 2. Uji Validitas Keragaman Produk 

Indikator 
Pearson 

Correlation 
rtabel Keterangan 

KP1 0,656 0,196 Valid 

KP2 0,678 0,196 Valid 

KP3 0,459 0,196 Valid 

KP4 0,572 0,196 Valid 

KP5 0,629 0,196 Valid 

KP6 0,689 0,196 Valid 

Sumber: Data Primer, 2022 

 

Berdasarkan hasil dari tabel 2 Uji Validitas Keragaman Produk diatas, dapat dilihat 

bahwa dari 6 pertanyaan mengenai Keragaman Produk memiliki nilai koefisien validitas diatas 

nilai rtabel. Maka dapat disimpulkan bahwa seluruh pernyataan indikator Keragaman Produk 

dinyatakan valid. 

Tabel 3. Uji Validitas Lokasi 

Indikator 
Pearson 

Correlation 
r tabel Keterangan 

L1 0,594 0,196 Valid 

L2 0,551 0,196 Valid 

L3 0,565 0,196 Valid 

L4 0,577 0,196 Valid 

L5 0,561 0,196 Valid 

L6 0,581 0,196 Valid 

L7 0,505 0,196 Valid 
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Sumber: Data Primer, 2022 

 

Berdasarkan hasil dari tabel 3 Uji Validitas Lokasi diatas, dapat dilihat bahwa dari 6 

pertanyaan mengenai Lokasi memiliki nilai koefisien validitas diatas nilai rtabel. Maka dapat 

disimpulkan bahwa seluruh pertanyaan indikator Lokasi dinyatakan valid. 

 

Tabel 4. Uji Validitas Promosi Media Soaial 

Indikator 
Pearson 

Correlation 
rtabel Keterangan 

PMS1 0,693 0,196 Valid 

PMS2 0,660 0,196 Valid 

PMS3 0,602 0,196 Valid 

PMS4 0,608 0,196 Valid 

PMS5 0,638 0,196 Valid 

PMS6 0,660 0,196 Valid 

Sumber: Data Primer, 2022 

 

Berdasarkan hasil dari tabel 4 Uji Validitas Promosi Media Sosial diatas, dapat dilihat 

bahwa dari 6 pertanyaan mengenai Promosi Media Sosial memiliki nilai koefisien validitas 

diatas nilai rtabel. Maka dapat disimpulkan bahwa seluruh pertanyaan indikator Promosi Media 

sosial dinyatakan valid. 

Tabel 5. Uji Validitas Minat beli 

Indikator 
Pearson 

Correlation 
rtabel Keterangan 

MB1 0,502 0,196 Valid 

MB2 0,591 0,196 Valid 

MB3 0,573 0,196 Valid 

MB4 0,655 0,196 Valid 

MB5 0,603 0,196 Valid 

MB6 0,605 0,196 Valid 

MB7 0,685 0,196 Valid 

MB8 0,664 0,196 Valid 

MB9 0,550 0,196 Valid 

Sumber: Data Primer, 2022 

 

Berdasarkan hasil dari tabel 5 Uji Validitas Minat Beli diatas, dapat dilihat bahwa dari 

12 pertanyaan mengenai Minat Beli memiliki nilai koefisien validitas diatas nilai rtabel. Maka 

dapat disimpulkan bahwa seluruh pertanyaan indikator Promosi Minat Beli dinyatakan valid. 

 

Uji Reliabilitas 
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Tabel 6. Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan 

Persepsi Harga 0,645 Reliabel 

Keragaman Produk 0,670 Reliabel 

Lokasi 0,661 Reliabel 

Promosi Media Sosial 

Minat Beli 

0,714 

0,783 

Reliabel 

Reliabel 

Sumber: Data Primer, 2022 

Berdasarkan hasil tabel 6 Reliabilitas dapat dilihat bahwa nilai dari Cronbach’s Alpha 

dari masing-masing variabel memiliki nilai diatas 0,60. Maka dapat disimpulkan bahwa perta-

nyaan dari masing-masing variabel yang digunakan dalam pengumpulan data kuisioner layak. 

 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Tabel 7. Hasil Uji Normalitas 

 

Berdasarkan tabel 7 dapat dilihat pada kolom Kolmogorov- Smirnov (Asymp.sig) sebe-

sar 0.14 lebih besar dari 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa model pada regresi residual 

terdistribusi normal. 

 

Uji Multikolinearitas 

Tabel 8. Hasil Uji Multikolinearitas 
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Dari tabel dapat diketahui nilai variance inflaction factor (VIF) ketiga variabel PH 

(Persepsi Harga) = 6.083 (0.164), KP (Keragaman Produk) = 4.312 (0.232), dan L (Lokasi) = 

3.003 (0.333), PMS (Promosi Media Sosial) = 3.022 (0.331) < 10 dan nilai toleransinya > 0.1. 

sehingga dapat disimpulkan bahwa antar variabel independen tidak terjadi masalah multikoli-

nearitas. 

 

Uji Heterokedastisitas ( Uji Park) 

Tabel 9. Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

Pada tabel diatas dapat diketahui bahwa uji statistic heteroskedastisitas dinyatakan 

bahwa nilai signifikansi variabel independen. 

 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Tabel 10. Analisis Regresi Linier Berganda 
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Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + b4X4 + e 

 

Keterangan : 

Y  : Minat Beli Konsumen Wedangan Rocksugar 

a  : Koefisien konstanta 

b1X1 : Persepsi Harga 

b2X2 : Keragaman Produk 

b3X3 : Lokasi 

b4X4 : Promosi Media Sosial 

e : Standart error 

Pada tabel diatas ditunjukan nilai signifikansi masing-masing variable bebas bernilai 

positif, hal ini menunjukkan adanya kenaikan variable Persepsi Harga, Keragaman Produk, 

Lokasi, Promosi Media Sosial akan diikuti kenaikan variabel Minat Beli. 

 

Uji Hipotesis 

Uji Parsial (Uji t) 

Tabel 11. Hasil Uji Parsial (Uji t) 

 

 

Berdasarkan kedua tabel uji parsial (uji t) diatas, diperoleh hasil sebagai berikut : 

Pengaruh Persepsi Harga terhadap Minat Beli 

H1 :  Persepsi Harga berpengaruh positif terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari tabel Uji Parsial (Uji t) 1 diatas, menunjukkan bahwa nilai t-

hitung Persepsi Harga sebesar 1.281 dan nilai signifikansi sebesar 0,203. Nilai signifikansi dari 

Persepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Hal tersebut menunjukkan bahwa 

Persepsi Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Sehingga pada 

penelitian ini H1 Diterima. 
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Pengaruh Keragaman Produk terhadap Minat Beli 

H2 :  Keragaman Produk berpengaruh positif terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari tabel Uji Parsial (Uji t) 1 diatas, menunjukkan bahwa nilai t-

hitung Keragaman Produk sebesar 0,061 dan nilai signifikansi sebesar 0,203. Nilai signifikansi 

dari Persepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Hal tersebut menunjukkan 

bahwa Keragaman Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Sehingga 

pada penelitian ini H2 Diterima. 

 

Pengaruh Lokasi terhadap Minat Beli 

H3 :  Lokasi berpengaruh positif terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari tabel Uji Parsial (Uji t) 1 diatas, menunjukkan bahwa nilai t-

hitung Persepsi Harga sebesar 3.016 dan nilai signifikansi sebesar 0,003. Nilai signifikansi dari 

Persepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Hal tersebut menunjukkan bahwa 

Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Sehingga pada penelitian ini 

H3 Diterima. 

 

Pengaruh Promosi Media Sosial terhadap Minat Beli 

H4 :  Promosi Media Sosial berpengaruh positif terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari tabel Uji Parsial (Uji t) 1 diatas, menunjukkan bahwa nilai t-

hitung Persepsi Harga sebesar 5.414 dan nilai signifikansi sebesar 0,000. Nilai signifikansi dari 

Persepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Hal tersebut menunjukkan bahwa 

Promosi Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Sehingga pada 

penelitian ini H4 Diterima. 

 

Uji Simultan (Uji f) 

Tabel 12. Hasil Uji Simultan (Uji f) 

 

 Berdasarkan hasil dari uji simultan (uji f) pada tabel menunjukkan bahwa variabel-

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/


Multiplier – Vol.6 No.2 November 2025 

1380 
 

Licensed under  a Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License, 
ISSN: 2746-5942 (Online) 

variabel independent yaitu Persepsi Harga, Keragaman Produk, Lokasi, dan Promosi Media 

Sosial. secara simultan secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. 

Hal tersebut ditunjukkan dengan nilai F hitung sebesar 67.958 > F tabel 2,467 dan nilai 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 13. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

  

Hasil penelitian pada tabel menunjukkan bahwa besarnya R Square adalah 0,741 yang 

artinya bahwa sumbangan pengaruh variabel independen (Persepsi harga, Keragaman Produk, 

Lokasi, dan Promosi Media Sosial) terhadap variable Minat Beli sebesar 74,1%. 
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Pembahasan 

Pengaruh Persepsi Harga Terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari uji t (uji parsial) yang telah dilakukan, diperoleh nilai t-hitung dari 

Persepsi Harga sebesar 1.281 dan nilai signifikansi sebesar 0,203. Nilai signifikansi dari Per-

sepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Maka dapat dikatakan bahwa Persepsi 

Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli di Wedangan rock Sugar. 

Pada pernyataan yang diajukan terdapat nilai mean tertinggi sebesar 4,30 (PH1) menge-

nai tanggapan responden terkait dengan kesesuaian harga produk dengan keragaman produk 

yang tersedia di Wedangan Rock Sugar. Nilai mean terendah yaitu sebesar 3,72 (PH2) menge-

nai tanggapan responden terkait dengan kesesuaian harga produk dengan kualitas yang didapat 

dalam produk Wedangan Rock Sugar. Hasil penelitian ini sesuai dengan hipotesis sementara 

(H1) yang ditulis oleh penulis pada penelitian ini yaitu Persepsi Harga berpengaruh positif 

terhadap Minat Beli, yang artinya H1 Diterima. 

Persepsi Harga mampu mepengaruhi Minat Beli Konsumen pada konsumen Wedangan 

Rock Sugar. Harga yang tersedia pada produk makanan dan minuman memberikan kesan ter-

sendiri terhadap minat beli konsumen Wedangan Rock Sugar. Sebuah pengalaman berkesan 

akan dapat memberikan berpengaruh terhadap kenaikan minat beli konsumen. Persepsi harga 

yang baik dimata konsumen akan menciptakan nilai emosional pada diri konsumen dan akan 

timbul perasaan positif ketika membeli produk Wedangan Rock Sugar. Hal tersebut akan men-

jadikan konsumen berminat untuk membeli produk Wedangan Rock Sugar. 

Hasil penelitian ini selaras dengan penilitian yang dilakukan oleh (Syamsidar & Soliha, 

2019) dalam penelitiannya membuktikan bahwa persepsi harga berpengaruh signifikan dan 

positif terhadap proses keputusan pembelian.Dalam penelitian yang dilakukan oleh (Nugroho, 

2020) membuktikan bahwa persepsi harga sebagai variabel yang paling berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. (Setyaningrum & Niati, 2019) dalam penelitiannya membukti-

kan persepsi harga berpengaruh terhadap keputusan dan minat beli konsumen. 
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Pengaruh Keragaman Produk Terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari Uji Parsial (Uji t) 1 diatas, menunjukkan bahwa nilai t-hitung 

Keragaman Produk sebesar 0,061 dan nilai signifikansi sebesar 0,203. Nilai signifikansi dari 

Persepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Hal tersebut menunjukkan bahwa 

Keragaman Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli di wedangan Rock 

Sugar. 

Pada pernyataan yang diajukan terdapat nilai mean tertinggi sebesar 3,96 (KP5) menge-

nai tanggapan responden terkait dengan kualitas rasa yang sesuai dengan keinginan konsumen 

Wedangan Rock Sugar. Nilai mean terendah yaitu sebesar 3,74 (KP1) mengenai tanggapan 

responden terkait dengan berbagai produk yang disediakan Wedangan Rock Sugar sesuai 

keinginan dan kebutuhan konsumen. Hasil penelitian ini sesuai dengan hipotesis sementara 

(H2) yang ditulis oleh penulis pada penelitian ini yaitu Keragaman Produk berpengaruh positif 

terhadap Minat Beli, yang artinya H2 Diterima. 

Keragaman produk mampu mempengaruhi Minat Beli Konsumen pada konsumen Weda-

ngan Rock Sugar. Dengan varian produk yang beragam yang tersedia di Wedangan Rock Sugar 

memberikan kesan tersendiri terhadap minat beli konsumen terhadap produk makanan dan 

minuman Wedangan Rock Sugar. 

Sebuah pengalaman berkesan akan dapat memberikan berpengaruh terhadap kenaikan 

minat beli konsumen. Keragaman Produk yang beragam dimata konsumen akan menciptakan 

nilai emosional pada diri konsumen dan akan timbul perasaan positif ketika membeli produk 

dann berkunjung di Wedangan Rock Sugar. Hal tersebut akan menjadikan konsumen berminat 

untuk membeli produk Wedangan Rock Sugar.  

Azizah, (2020) dalam penelitiannya yang bertujuan untuk mengetahui keberagaman 

produk terhadap minat beli konsumen membuktikan bahwa keberagaman produk pada objek 

penelitiannya berpengaruh positif dan siginifikan. (Perwitasari & Umami, 2020) keragaman 

produk berpengaruh positif terhadap minat beli dan kepuasan konsumen. (Usman & Nadila, 

2019) 

Pengaruh Lokasi Terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari Uji Parsial (Uji t) 1 diatas, menunjukkan bahwa nilai t-hitung 

Persepsi Harga sebesar 3.016 dan nilai signifikansi sebesar 0,003. Nilai signifikansi dari 

Persepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Hal tersebut menunjukkan bahwa 
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Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. 

Pada pernyataan yang diajukan terdapat nilai mean tertinggi sebesar 3,89 (L2) mengenai 

tanggapan responden terkait dengan akses kendaraan menuju Wedangan Rock Sugar yang 

lancer untuk dilalui Nilai mean terendah yaitu sebesar 3,76 (L7) mengenai tanggapan 

responden terkait dengan kerapian trmpat parkir yang ada di wedangan Rock Sugar. Hasil 

penelitian ini sesuai dengan hipotesis sementara (H3) yang ditulis oleh penulis pada penelitian 

ini yaitu Lokasi berpengaruh positif terhadap Minat Beli, yang artinya H3 Diterima 

Lokasi dapat mempengaruhi minat beli konsumen dimana sebuah lokasi tersebut 

memiliki letak yang strategis dan mudah dijangkau. Wedangan Rock Sugar memberikan kesan 

yang baik dengan memiliki lokasi tempat yang strategis dan mudah ditemukan terlebih lagi 

memiliki area parkir yang luas untuk berbagai jenis kendaraan bermotor. 

Kesan yang baik dapat memberikan dorongan emosional bagi para konsumen untuk 

menumbuhkan minat beli dan berkunjung di Wedangan Rock Sugar karena perasaan positif 

yang ditimbulkan ketika datang ke lokasi Wedangan Rock Sugar ini yang menyebabkan 

pengaruh lokasi terhadap minat beli konsumen menjadi positif. 

Azizah, (2020) membuktikan bahwa lokasi berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

dan minat kedatangan konsumen. Hidayah & Idris, (2020) dalam penelitiannya membuktikan 

bahwa lokasi berpengaruh dalam keputusan minat beli konsumen. 

Pengaruh Promosi Media Sosial Terhadap Minat Beli 

Berdasarkan hasil dari Uji Parsial (Uji t) 1 diatas, menunjukkan bahwa nilai t-hitung 

Persepsi Harga sebesar 5.414 dan nilai signifikansi sebesar 0,000. Nilai signifikansi dari Per-

sepsi Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05. Hal tersebut menunjukkan bahwa Pro-

mosi Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. 

Pada pernyataan yang diajukan terdapat nilai mean tertinggi sebesar 3,99 (PMS6) menge-

nai tanggapan responden terkait untuk mengajak teman untuk mengunjungi Wedangan Rock 

Sugar setelah melihat promosi dan penawaran harga yang disediakan Wedangan Rock Sugar 

melalui media sosialnya. Nilai mean terendah yaitu sebesar 3,76 (PMS1) mengenai tanggapan 

responden terkait dengan konten dan promosi media sosial Wedangan Rock Sugar yang mena-

rik untuk dilihat. 
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Hasil penelitian ini sesuai dengan hipotesis sementara (H4) yang ditulis oleh penulis pada 

penelitian ini yaitu Proomsi Media Sosial berpengaruh positif terhadap Minat Beli, yang artinya 

H4 Diterima. 

Promosi Media Sosial yang baik serta kreatif dari wedangan Rock Sugar dapat membe-

rikan kesan yang baik bagi para konsumen. Sehingga hal tersebut dapat memberikan dorongan 

emosisonal yang positif bagi para konsumen yang dapat menumbuhkan minat beli konsumen 

Wedangan Rock Sugar. 

Putranda, (2018) membuktikan bahwa pengaruh promosi media sosial berpengaruh 

terhadap perencanaan dan strategi untuk menarik minat beli konsumen. Usman & Nadila, 

(2019) dalam penelitiannya mengenai keputusan pembelian membuktikan bahwa promosi 

penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan dan minat beli konsumen. 

Prawira, (2019) dalam penelitiannya membuktikan bahwa promosi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian 

SIMPULAN 

Persespsi Harga berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Minat beli konsumen We-

dangan Rock Sugar. Hal tersebut ditunjukkan dengan nilai t-hitung dari Persepsi Harga sebesar 

1.281 dan nilai signifikansi sebesar 0,203. Nilai signifikansi dari Persepsi Harga lebih kecil 

dari tingkat signifikansi < 0,05. Maka Persepsi Harga yang baik dimata konsumen  mampu 

mepengaruhi Minat Beli di Wedangan Rock Sugar. Harga yang tersedia pada produk  makanan 

dan minuman memberikan kesan tersendiri terhadap minat beli konsumen Wedangan Rock 

Sugar. Sebuah pengalaman berkesan akan dapat memberikan berpengaruh terhadap kenaikan 

minat beli konsumen.  

Keragaman Produk berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Minat beli konsumen 

Wedangan Rock Sugar. Hal tersebut ditunjukkan dengan nilai bahwa nilai t-hitung Keragaman 

Produk sebesar 0,061 dan nilai signifikansi sebesar 0,203. Nilai signifikansi dari Persepsi 

Harga lebih kecil dari tingkat signifikansi < 0,05.  Maka Keragaman produk mampu mempe-

ngaruhi Minat Beli Konsumen pada konsumen Wedangan Rock Sugar. Dengan varian produk 

yang beragam  di Wedangan Rock Sugar memberikan kesan tersendiri terhadap minat beli 

konsumen terhadap produk makanan dan minuman Wedangan Rock Sugar. 

Sebuah pengalaman berkesan akan dapat memberikan berpengaruh terhadap kenaikan 

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/


Multiplier – Vol.6 No.2 November 2025 

1385 
 

Licensed under  a Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License, 
ISSN: 2746-5942 (Online) 

minat beli konsumen. Keragaman Produk yang beragam dimata konsumen akan menciptakan 

nilai emosional pada diri konsumen dan akan timbul perasaan positif ketika membeli produk 

dan berkunjung di Wedangan Rock Sugar. 

Lokasi berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Minat beli konsumen Wedangan 

Rock Sugar. Hal tersebut ditunjukkan dengan nilai t-hitung Persepsi Harga sebesar 3.016 dan 

nilai signifikansi sebesar 0,003. Nilai signifikansi dari Persepsi Harga lebih kecil dari tingkat 

signifikansi < 0,05. Maka Lokasi dapat mempengaruhi minat beli konsumen dimana sebuah 

lokasi tersebut memiliki letak yang strategis dan mudah dijangkau. Wedangan Rock Sugar 

memberikan kesan yang baik dengan memiliki lokasi tempat yang strategis dan mudah ditemu-

kan terlebih lagi memiliki area parkir yang luas untuk berbagai jenis kendaraan bermotor. Hal 

tersebut memberikan kesan positif terhadap konsumen untuk dapat meningkatkan minat beli 

dan berkunjang di Wedangan Rock Sugar. 

Promosi Media Sosial berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Minat beli konsumen 

Wedangan Rock Sugar. Hal tersebut ditunjukkan dengan nilai t-hitung Persepsi Harga sebesar 

5.414 dan nilai signifikansi sebesar 0,000. Nilai signifikansi dari Persepsi Harga lebih kecil 

dari tingkat signifikansi < 0,05. Maka Promosi Media Sosial yang baik serta kreatif dari 

wedangan Rock Sugar dapat memberikan kesan yang baik bagi para konsumen. Sehingga hal 

tersebut dapat memberikan dorongan emosisonal yang positif bagi para konsumen yang dapat 

menumbuhkan minat beli konsumen Wedangan Rock Sugar. 
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